Dziatania informacyjne i promocyjne na temat Narodavej Strategii
Spojnosci
I. Informacje wstepne

MINISTERSTWO ROZWOJU REGIONALNEGO W PROCESIE INFORMOWANIA
O FUNDUSZACH EUROPEJKICH

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego, ul. Wspolna 2/4 00-926 Warszawa.

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego jest instytucja odpowiedzialng m.in. za efektywne wykorzystanie
Funduszy Europejskich (FE). Aby skutecznie wykorzysta¢ pomoc unijna, MRR od momentu powstania,
podejmuje szereg réznorodnych dziatan komunikacyjnych zmierzajacych do podniesienia poziomu wiedzy i
$wiadomosci na temat Funduszy Europejskich dostepnych na najblizsze lata. Dzialania te prowadzone sa na
podstawie Rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 2006 r. oraz Rozporzadzenia Komisji
(WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 20006 t., a takze Strategi komunikacji Fundusgy Europejskich w Polsce w
ramach Narodowej Strategii Spéjnosci na lata 2007-2013'.

Dzialania realizowane przez resort w tym zakresie maja na celu upowszechnianie informacji na temat
wykorzystania Funduszy Europejskich w Polsce, prezentacj¢ mozliwosci aplikowania o unijne $rodki oraz
perspektyw rozwoju naszego kraju w ciagu najblizszych lat dzigki srodkom z Unii Europejskie;.

Dzialania maja charakter:

— informacyjny (m.in. sie¢ punktéw informacyjnych, strony internetowe, targi, fora, konkursy dla
organizacji pozarzadowych i partneréw spoleczno-gospodarczych),

— promocyjny (m.in. kampanie promocyjne w réznych srodkach przekazu, konkursy dla organizacji
pozarzadowych i partneréw spoleczno-gospodarczych, rézne formy wspdlpracy ze stacjami
telewizyjnymi i radiowymi, wspdlpraca z wydawcami prasowymi),

— szkoleniowy (konferencje, szkolenia, seminaria konsultacyjne oferowane osobom, ktére moga ubiegaé
si¢ o dotacje UE oraz osobom, ktore juz realizujq projekty dofinansowywane ze srodkéw europejskiej
polityki spéjnosci, cykle szkolen regionalnych oferowanych w calej Polsce).

Majac na wzgledzie skuteczne informowanie o FE opinii publicznej, dziatania komunikacyjne sq kierowane
do ponizszych kategorii odbiorcow:

— podmiotéw, ktére moga ubiegac si¢ o dotacje z UE (potencjalni beneficjenci),

— podmiotéw, ktére juz otrzymaly dotacje (beneficjenci),

— decydentéw i lideréw opini,

— wszystkich oséb, ktére korzystaja z efektéw realizacji projektéw wspdlfinansowanych z funduszy Unii
Europejskiej (ogél spoleczenstwa).

Obszary wykorzystania $rodkéw europejskich na lata 2007-2013 oraz system ich wdrazania okredla
dokument pt. Narodowe Strategiczne Ramy Odniesienia (Narodowa Strategia Spoéjnosci). Zgodnie z tym
dokumentem $rodki sa dzielone w ramach nast¢pujacych programéw:

- 16 regionalnych programoéw operacyjnych (kazde wojewddztwo ma wlasny program),

- 5 krajowych programéw operacyjnych: Kapital Ludzki, Innowacyjna Gospodarka, Infrastruktura i
Srodowisko, Rozwdj Polski Wschodniej, Pomoc Techniczna,

- Programy Europejskiej Wspotpracy Terytorialnej,

- Programy wspolpracy transgranicznej w ramach Europejskiego Instrumentu Sasiedztwa i Partnerstwa.

! Dokument dostepny jest na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx



I1. Dziatania informacyjne i promocyjne realizowane przez Ministerstwo

GLOWNE DZIALANIA REALIZOWANE W LATACH 2007-2009

Kampanie medialne:

Kampania ,,Dobrze nam si¢ uklada” - Kampania informowala wszystkich Polakéw, ze dzigki

Funduszom Europejskim dostgpnym w ramach Narodowej Strategii Spdjnosci ich gmina, region i caly kraj

maja ogromne mozliwosci rozwoju. Kampania realizowana byla

du2£ dzié‘(,‘i w okresie XII 2007r.-IT 2008r. oraz IV-V 2008t.

Elementem kampanii byla takze emisja programu ,Duze dzieci”
w Programie 2 TVP, ktéry w calosci byl poswigcony zagadnieniom
dotyczacym Funduszy Europejskich. Program byl emitowany 1 maja
2008r.

Kampania ,,Dobra informacja na dobry poczatek” - Kampania promowala wskazane zrédla
informacji o Funduszach Europejskich tj. portal Fundusze Europejskie oraz sie¢ Punktow
Informacyjnych nt. Funduszy Europejskich na terenie Polski.
Kampania realizowana byla w okresie XI 2008r. — IX 2009r.
Skladata si¢ ona z 3 etapdw, podczas ktérych wykorzystywano
spoty telewizyjne i radiowe, reklam¢ na nosnikach zewnetrznych,
reklame¢ na najpopularniejszych serwisach internetowych oraz
pozycjonowanie 1 link sponsorowany dla Portalu Fundusze
Europejskie www.funduszeeuropejskie.gov.pl.

Kampania ,,Dotacje na innowacje” - Kampania miata na celu poinformowanie o istnieniu Programu
Innowacyjna Gospodarka, jego odbiorcach (w szczegélnosci naukowcach i przedsigbiorcach) oraz
zrédlach informacji nt. programu. Kampania realizowana byla w okresie V-VII oraz IX-XII 2008s.

Dodatkowo w trakcie kampanii zrealizowano audycje w programie ,,Kawa czy herbata?” i , Serwisie
ekonomicznym” w TVP Info, ktére byly poswiecone PO IG.

Kampania ,Dotacje na innowacje. My$lenie si¢ optacal” —
poswigcona promocji  Programu Innowacyjna  Gospodarka,
realizowana w okresie XI-XII 2009r.

Byla to kampania wielokanatowa, wykorzystujaca: TV, radio, prase,
Internet, outodoor, dziatania niestandardowe: (m.in. reklame
wielkoformatowsa, out of home media, wystawy plenerowe, plakaty
na uczelniach i w urzedach).

Kampania edukacyjno-informacyjna ,,Nowe drogi rozwoju. Cztowiek - Natura — Infrastruktura™
w ramach ktoérej przygotowano 10 krétkich filméw reklamowych na temat ochrony §rodowiska podczas
realizacji projektéw indywidualnych wspotfinansowanych z Funduszy Europejskich. Reklamy byly
emitowane w tematycznych stacjach telewizyjnych na platformie TVN, w XII 2008s.

Kampania promujaca Program Rozwéj Polski Wschodniej®, realizowana w okresie IX-X 2009r.
Na poziomie ogélnopolskim, kampania wykorzystywata: TV, radio oraz Internet. Z kolei w regionach
objetych programem przeprowadzono konkurs ,Przymierz Si¢”, majacy na celu zachgcenie
mieszkancow do zapoznania si¢ z projektami realizowanymi na ich terenie.

% Spoty sa dostepne na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Media/Strony/ Telewizja.aspx#spoty
3 Wiecej informacji na temat kampanii mozna znalez¢ na stronie: www.poig.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Filmy.aspx

* Wiecej informacji na temat filmow mozna znalez¢ na stronie: http:/ /www.pois.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Filmy.aspx

5> Wigcej informacji na temat kampanii mozna znalez¢ na stronie:
www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Kampania_promocyjna/Strony/Kampania.aspx
¢ Wiecej informacji na temat konkursu mozna znalez¢ na stronie: http://ptrzymierzsie.pl/

2



Audycje telewizyjne:

* Emisje programéw informacyjnych oraz watkéw w juz istniejacych programach’, np.:

Cykl ,,Euromapa Funduszy Europejskich” emitowany w programie ,,JKKawa czy herbata” (TVP 1),
Cykle ,,Marzenia za Euro” oraz ,,Polska pieknieje” emitowane w ,,Dzieft dobry TVN” (TVN),
Cykl ,,Damy rad¢” emitowany w TVN Style,

,»Stownik Funduszy Europejskich” emitowany w TVN 24 1 TVN CNBC,

Product placement w serialach tj. Londynczycy (TVP 1), Samo zycie (Polsat), Rodzina zastgpcza

(Polsat),

Emisja testimoniali poswieconych Programowi Infrastruktura i Srodowisko (TVN CNBC),
Product placement w serialu ,,Plebania” (TVP) na temat Programu Rozwdj Polski Wschodniej.

= Realizacja projektow w ramach konkursu dotacji na dziatania informacyjno-promocyjne dotyczace
Funduszy Europejskich, np.:

Cykl ,,Fundusze Europejskie. Pisz i zdobywaj”® emitowany w TVP Gdarnsk, w okresie 10.2008.-
04.2009r.

Cykl ,FEST. Fundusze Europejskie Startuj Teraz” emitowany w TVP Katowice, w oktesie
09.20081.-05.2009r.

Cykl ,,Eurolinia Plus™”’ emitowany w TV Biznes, w okresie 01.20091.-04.2009z.

Cykl programé6w ,,Czasy na Eurasy”'’ emitowany w Viva Polska. Emisja 8 programéw objela okres

10-12.2009¢. (reemisja nastapi w okresie 01-02.2010r.)
Cykl ,,Pomorski kalkulator”'" emitowany w TVP Gdarisk w 11.2009r.
Cykl ,,Fundusze w akcji’” emitowany w TVP Bydgoszcz w 11.2009r.

Audycje radiowe:

= Realizacja projektow w ramach konkurs6w dotacji na dzialania informacyjno-promocyjne dotyczace
Funduszy Europejskich, np.:

Cykl audycji pt. ,,Kwitnaca prowincja”, realizowanych w formie stuchowiska opartego na motywie
,»podrézy sentymentalnej” po Podkarpaciu, emitowany w Radio Via w okresie 11.2008r.-05.2009r.
Cykl ,,Projekt na pigtke”" emitowany na antenie Radia Zachéd, w okresie 10-11.2009r.

Cykl ,,UE FM”"* emitowany na antenie Radia eM, w okresie 10-11.2009r.

Cykl ,,Fundusze Europejskie nie s z innej planety!”"” emitowany na antenie Radia Planeta,
w okresie 10-11.2009t.

Wydawnictwa prasowe:

= Publikacja serii artykutéw prasowych w dziennikach ogélnopolskich, np.:

Cykl artykuléw pt. ,Fundusze europejskie. Realne pieniagdze - faktyczne korzysci”
publikowany w ogélnopolskim wydaniu dziennika ,,FAKT” oraz w zagranicznych mutacjach tego
dziennika, czyli ,,FAKT Wielka Brytania” i ,,FAKT Irlandia”. Emisja 6 artykuléw miata miejsce
w okresie 10-12.2009r.

Cykl artykuléw pt. ,,Fundusze Europejskie blisko Ciebie”, publikowany w grzbietach gléwnych
dziennikéw ,,Polska The Times” oraz ponad 80 tygodnikach lokalnych dolaczanych do tego

7 Szczegdlowe informacje na temat zrealizowanych projektéw telewizyjnych mozna znalez¢ na stronie internetowe;:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl (zakladka Dziatania promocyjne/Media).

8 Programy sa dostepne na stronie: http://ww6.tvp.pl/18786.dzialy

9 Programy sa dostepne na stronie: www.euroliniaplus.pl

10 Programy sa dostepne na stronie: www.s20.tv/show.aspx?ShowID=201

u Programy sa dostepne na stronie: http://wwo6.tvp.pl/6834,20091116942831.strona

12 Programy sa dostgpne na stronie: http://dobrepraktyki.edu.pl/

B Audycje sa dostepne na stronie: www.zachod.pl/articles/view_theme/25/projekt-na-piatke_

1 Audycje sa dostepne na stronie: www.dotacjeue.org.pl/default.aspxrdocld=14378
15 Audycje sa dostepne na stronie: www.bitwaofundusze.pl/



dziennika. Y.acznie opublikowanych zostalo ponad 570 artykuléw, w tym 516 opiséw dobrych
praktyk. Emisja artykuléw miala miejsce w okresie 10-12.2009r.

Portale internetowe:

Portal Fundusze Europejskie - www.funduszeeuropejskie.gov.pl, uruchomiony w 11.2008s.

Portal jest najwigkszym 1 najbardziej aktualnym Zrédlem informacji o Funduszach Europejskich

w Polsce. Sktada si¢ on z serwisu gtéwnego oraz z 6 serwiséw programowych (zawierajacych informacje

nt. programéw krajowych np. Kapital Ludzki). Ponadto publikowane sa na nim informacje dotyczace

16 Regionalnych Programéw Operacyjnych. Od momentu uruchomienia portalu odwiedzilo okoto

2 miliony internautéw.

Dodatkowe funkcjonalnosci serwisu, to:

— poradnik beneficjenta — przeznaczony dla obecnych i potencjalnych beneficjentéw,

— mapa Polski, ktéra w obrazowy sposéb pozwala szybko uzyskaé dostgp do aktualnej bazy
teleadresowej Punktéw Informacyjnych w catej Polsce,

— modul Zadaj Pytanie, ktéry umozliwia wystanie zapytania bezposrednio ze strony do konsultantéw
z Centralnego Punktu Informacyjnego o Funduszach Europejskich.

Serwis Mapa Dotacji UE - www.mapadotacji.gov.pl, uruchomiony we 09.2007r., prezentuje on

przedsiewziecia, ktore sq realizowane przy wsparciu Funduszy Europejskich. Do tej pory z informacji

zawartych w serwisie skorzystato ponad 240 000 internautow.

Serwis zawiera:

— wyszukiwarke, ktéra pozwala uzyskac interesujace nas dane o ponad 113 tysigcach projektow
realizowanych lub zrealizowanych w Polsce od 2004r.

— galeri¢ projektéw zawierajaca multimedialne opisy najcickawszych projektéw (w chwili obecnej jest
to ponad 300 inwestycji ze zdjeciami, filmami i materiatami informacyjnymi),

— modul statystyki i poréwnania (uzytkownik moze w nim poréwnaé stopien wdrazania Funduszy
Europejskich w poszczegdlnych wojewddztwach).

Dziatania edukacyjne i szkoleniowe:

Cykl regionalnych seminariéw pt. ,,Szkota w regionie, region w Europie”“’, dla nauczycieli wiedzy
o spoleczenstwie, ktorzy w przyszlodci beda prowadzili lekcje na temat polityki regionalnej i Funduszy
Europejskich.

Cykl regionalnych seminariéw pt. ,,Euro na sport”’, dla szeroko pojetych §rodowisk sportowych,
majacych na celu przygotowanie ich do siegania po srodki europejskie.

Cykl regionalnych seminariéw pt. ,,Euro na zdrowie”', majacych na celu przygotowanie sektora
ochrony zdrowia do pozyskiwania srodkéw europejskich.

Cykl regionalnych seminariéw pt. ,,Ocena oddzialywania na $rodowisko””, dla pracownikéw
instytucji odpowiedzialnych za wydawanie decyzji o §rodowiskowych uwarunkowaniach zgody na
realizacje inwestycji w zakresie PO TiS, PO RPW, PO IG, RPO oraz wdrazanie i ocene projektéw
w ramach wymienionych programoéw.

Forum Funduszy Europejskich:

I Forum Funduszy Europejskich ,, Fundusze Europejskie — efekty, mozliwosci i perspektywy”,
odbywajace si¢ 7-8.05.2008r., bylo najwigksza 1 najwazniejsza ogdlnopolska impreza poswigcona
tematyce Funduszy Europejskich w 2008r. Forum postuzylo do podsumowania efektow wykorzystania
pieniedzy unijnych przez Polske w latach 2004 — 2006 oraz us$wiadomieniu mozliwosci zwigzanych
z Funduszami Europejskimi na lata 2007 — 2013.

16 Szczegdlowe informacije na temat szkolet mozna znalez¢ na stronie www.szkolawregionie.pl
17 Szczegdlowe informacije na temat szkoleft mozna znalez¢ na stronie www.euronasport.pl

18 Szczegbtowe informacje na temat szkolel mozna znalez¢ na stronie www.euronazdrowie.pl
19 Szczegdlowe informacije na temat szkolet mozna znalez¢ na stronie www.00s.jgt.pl
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Wszyscy zainteresowani mogli odwiedzi¢ otwarte targi, gdzie na kilkudziesieciu stoiskach
wystawienniczych prezentowaly si¢ instytucje zaangazowane we wdrazanie Narodowego Planu Rozwoju
1 Narodowej Strategii Spoéjnosci, polskie oraz wloskie regiony, instytucje finansowe i partnerzy
konferencji: Polska Konfederacja Pracodawcow Prywatnych Lewiatan, Zwiazek Bankéw Polskich,
Wydawnictwo Pascal i Firma Smartlink.

IT Forum Funduszy Europejskich, odbywajace si¢ w dniach 7-8.05.2009t. na Zamku Krélewskim,
bylo najwickszym i najwazniejszym wydarzeniem poswigcconym Funduszom Europejskim w 2009r.
W trakcie Forum na odbyly si¢ liczne konferencje tematyczne, a na Placu Zamkowym przewidziano
wiele atrakcji dostepnych dla wszystkich oséb zainteresowanych unijnymi dotacjami, m.in.: wyklady
otwarte, miasteczko informacyjne z ponad 80 stoiskami wystawienniczymi, kino Funduszy Europejskich
(w ktérym mozna bylo obejrze¢ m.in. filmy o projektach realizowanych z udzialem $rodkéw unijnych)
oraz program artystyczno-rozrywkowy na scenie i wiele atrakcji wokét sceny, w tym m.in. liczne
konkursy.

Konkursy:

Konkurs ,,Polska Pigknieje” (edycja 2008)”, celem konkursu bylo wylonienie najlepszych projektéw
zrealizowanych przy wspoétfinansowaniu Funduszy Buropejskich, ktére przyczynily sie¢ do podniesienia
atrakcyjnosci turystycznej Polski. Konkurs zostal rozstrzygniety 07.05.2008r. na uroczystej gali podczas
I Forum Funduszy Europejskich. Siedmiu zwyciezcow otrzymalo statuetki, a dla nominowanych
1 wyréznionych przewidziano dyplomy.

Ponadto zwycigskie projekty byly prezentowane za pomoca multimedialnej wystawy pokazywanej
w kraju i zagranica.

Konkurs ,,Polska Pigkniej” (edycja 2009)”', w konkursie wyloniono kolejnych 7 ,,cudéw”, czyli
najlepszych projektéw zrealizowanych przy wspoélfinansowaniu Funduszy BEuropejskich, ktore
przyczynily si¢ do podniesienia atrakcyjnosci turystycznej Polski. Konkurs zostal rozstrzygniety
w 05.2009r., na uroczystej gali podczas II Forum Funduszy Europejskich.

Konkurs o Nagrode Ministra Rozwoju Regionalnego ,,Eurolider 20097*, celem konkursu bylo
nagrodzenie 1 wyrdznienie oséb, ktére angazuja si¢ w wykorzystanie Funduszy Europejskich poprzez
realizacje przedsiewzie¢ stuzacych rozwojowi lokalnemu 1 lokalnej spoltecznosci. Wybierane byly
najbardziej aktywne, kreatywne i zaangazowane osoby, ktére dzialajac w swoim najblizszym otoczeniu
wykorzystuja mozliwosci, jakie stwarzaja srodki europejskie.

Ogloszenie wynikéw konkursu nastapito podczas II Forum Funduszy Europejskich w 05.2009r. Osoby
wyréznione otrzymaly dyplomy oraz nagrody w postaci udzialu w szkoleniach z zakresu Funduszy
EBuropejskich.

Akcje spoteczne:

Akcja ,,Fundusze Europejskie w drodze do szkoly™ realizowana wspélnie przez MRR i

Mazowiecka Komende Wojewddzka Policji, miata na celu u§wiadomienie uczniom szkél podstawowych
zwiazku pomiedzy inwestycjami wspotfinansowanymi ze $rodkéw Unii FEuropejskiej, a szeroko
rozumiang poprawa bezpieczenstwa w ruchu drogowym.

W 5 szkotach w matych miejscowosciach na Mazowszu policjanci poprowadzili lekcje o bezpieczefistwie
na drogach, za$ dzieci otrzymaly pakiet materialéw odblaskowych, zwickszajacych ich widocznos¢ na
drodze. Duza atrakcja w trakcie lekcji byt takze udzial oséb znanych dzieciom z mediéw (m.in. Michat

0 Szczegblowe informacje na temat konkursu mozna znalez¢é na stronie: http://funduszeonline.pl/33938.xml

2 Szczegblowe informacje na temat konkursu mozna znalez¢é na stronie: http://funduszeonline.pl/33928.xml

2 Szczegblowe informacje na temat konkursu mozna znaleZ¢ na stronie:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/eurolider/Eurolider2009/Strony/Eurolider_2009.aspx
23 Wiecej na temat akcji na stronie:

WWW.funduszeeuropejskie.gov.pl/ DrzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/ FunduszeEuropejskie_w_drodze_do_szkoly_podsu

mowanie_akcji_w_MRR_190110.aspx



Juszczakiewicz, Przemystaw Saleta oraz Joanna Jablczynska), ktére czytaly zabawne opowiadania
przyblizajace najmtodszym tematyke Unii Europejskiej 1 Funduszy Europejskich.

Ostatnia lekcja odbyta si¢ 21 stycznia 2010 r. w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego.



GELOWNE DZIALANIA PLANOWANE DO REALIZAC]JI W 2010r.

Kampanie medialne:

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego planuje w 2010 roku przeprowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej Punduszy FEuropejskich, majacej na celu zwigkszenie skutecznosci
wykorzystania Funduszy Europejskich i wzrost poziomu spotecznej §wiadomosci na ich temat.

Kampania w 2010r. bedzie pigcioetapowa:

I etap:

czgs$¢ horyzontalna kampanii (poswigcona Narodowej Strategii Spéjnosci) - V 2010r.

I etap: cze$c szezegblowa kampanii (poswiecona Programowi Infrastruktura i Srodowisko) - VI 2010r.

IIT etap: cze$¢ szczegdlowa kampanii (poswiecona Programowi Rozwoj Polski Wschodniej) - IX 2010x.

IV etap: czed¢ szczegdlowa kampanii (poswiecona Programowi Kapital Ludzki) - X 2010r.

V etap:

czes$¢ szczegdlowa kampanii (poswigcona Programowi Innowacyjna Gospodarka) - XI 2010r.

W kampanii wykorzystane beda spoty reklamowe (telewizyjne i radiowe), reklama prasowa, outdoor oraz
innternet.

Audycje telewizyjne:

® Realizacja projektéw w ramach konkursu dotacji na dziatania informacyjno-promocyjne
dotyczace Funduszy Europejskich®, m.in.:

Program ,,Potega funduszy”. Audycje sa emitowane w TVP 1 w okresie 01-03.2010r., w dni
powszednie w pasmie 12.15-12.30 (w sumie wyemitowane zostana 32 programy, kazdy o dlugosci
ok. 6 minut).

Cykl plakatow filmowych ,,Pejzaz z Europa w tle”. Audycje sa emitowane w TVP 2 w okresie
01-03.2010t., w dni powszednie i soboty, w pasmie 16.00-19.00 (w sumie wyemitowane zostang
32 programy, kazdy o dlugosci ok. 3 minut).

®= Ponadto w zaleznosci od wynikéw konkursu dotacji oraz propozycji stacji telewizyjnych,
Ministerstwo planuje bezposrednia wspotprace ze stacjami w zakresie tworzenia programow
telewizyjnych poswieconych Funduszom Europejskim.

Gléwne cele komunikacji w programach telewizyjnych, ktére beda realizowane w przypadku
podjecia wspoélpracy ze stacjami telewizyjnymi:

Uwypuklanie szerszego niz powszechnie funkcjonujacego rozumienia Funduszy Europejskich
(Fundusze BEuropejskie to dotacje, pieniadze) poprzez informowanie, ze Fundusze Europejskie to
gmiany (w réznych obszarach, dla réznych grup, w réznych regionach), korgyse (materialne i
niematerialne), rezu/taty (migkkie i twarde),

Podkreslanie zmian, jakie zaszly dzigki wstapieniu Polski do UE, w wymiarze zycia codziennego
wStatystyeznego Jana Kowalskiego” — eksponowanie nie tylko wymiaru tego, co zmienia si¢ w kraju i co
zyskuje Polska jako kraj, czy tez dane wojewddztwo, ale co zyskuje dany obywatel,

Informowanie o odbiorcach korzysci wskazujac réwniez na odbiorcéw posrednich — czyli np.
spolecznosei lokalne, tak aby Fundusze Europejskie nie byly postrzegane jako dajace profity tylko
wybranym grupom 0s6b, czy tez wybranym grupom beneficjentéw i potencjalnych beneficjentow,

Zwigkszanie rozpoznawalnosdci inwestycji, przedsiewzigé¢ finansowanych z FE poprzez promocije
s dobrych praktyk” zardwno na poziomie lokalnym, regionalnym, jak i ogélnokrajowym. Chcieliby$my
zwroci¢ uwage na inwestycje, ktore sq trudniej zauwazalne i mniej uchwytne w Zyciu codziennym dla
Polakéw np. — dziatania zwigzane z informatyzacja, innowacyjnoscia, rozwojem zasobow ludzkich,

24 Szczegblowe informacje na temat zrealizowanych projektéw telewizyjnych w ramach konkurséw mozna znalez¢ na stronie
www.funduszeeuropejskie.gov.pl w zakladce Dziatania promocyjne/Media.
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— Informowanie o stopniu wykorzystania FE w podziale na rézne typy podmiotow, dziatan,

— Zaprezentowanie ,,oferty” dla réznych grup odbiorcédw, tak aby, kazdy mégl znalezé jakas ,oferte” dia
siebie — np. oferta dla kobiet, os6b w wicku 50+, z wyksztalceniem podstawowym, mieszkajacych na
wsi itp.,

— Zwigkszenie rozpoznawalnosci podmiotéw odpowiedzialnych za zarzadzanie FE. Jest to kluczowe,

aby osoby chcace pozyskac wiecej informacii wiedzialy, do jakiej instytucji powinny si¢ zwrocic,

— Popularyzowanie wiedzy na temat wybranych Zrédel informacji o Funduszach Europejskich (sie¢
punktéw informacyjnych w Polsce oraz portal internetowy www.funduszeeuropejskie.gov.pl),

— DPodkreslanie, iz realizowane dzialania, przeprowadzane inwestycje 1 inicjatywy finansowane
z Funduszy Europejskich sa elementem szerszego planu i realizacji wspoélnej dla calej Polski strategii
rozwoju dzi¢ki Funduszom Europejskim.

Ministerstwo zaklada, ze programy emitowane bedg zaréwno w stacjach ogdlnopolskich, regionalnych,
jak i tematycznych.

Audycje radiowe:

Cykl audycji ,,Weekend w Szklarskiej Porebie”, poswigcony tematyce Funduszy Europejskich,
planowany do emisji w Programie III Polskiego Radia w okresie 18-21.02.2010r.

Ponadto w zaleznosci od wynikéw konkursu dotacji oraz propozycji stacji radiowych,
Ministerstwo planuje bezposrednia wspoéiprace z ogodlnopolskimi stacjami tematycznymi w
zakresie tworzenia i emisji cyklicznych audycji radiowych.

Wydawnictwa prasowe:

Wybor tytutow i formy wspotpracy bedzie zalezat od wynikéw konkursu dotacji.

Portale internetowe:

Portal Fundusze Europejskie - www.funduszeeuropejskie.gov.pl, planowana jest dalsza
rozbudowa portalu, polegajaca m.in. na uruchomieniu forum dotyczacego tematyki Funduszy
Europejskich oraz umieszczeniu na portalu porad video.

Ponadto planowane jest uruchomienie internetowego Serwisu Funduszy Europejskich dla
dzieci i mlodziezy — z podzialem na trzy kategorie wickowe odbiorcéw: 6-10 lat, 11-14 lat, 15-17 lat.

Dziatania edukacyjne i szkoleniowe:

Kontynuacja rozpoczetego w  2009r. cyklu seminariow pt. ,Euro dla przedsigbiorco6w’™,

adresowanego do matych i $rednich przedsi¢biorcow.

Kontynuacja rozpoczetego w 2009r. cyklu seminariéw pt. ,,BEuro na kulture
do przedstawicieli srodowisk 1 instytucji zajmujacych si¢ kultura.

Kontynuacja rozpoczetego w 2009r. cyklu seminariéw pt. ,,Euro na edukacje¢””, adresowanego
do $rodowisk zawiazanych z edukacja.

Cykl regionalnych seminariéw pt. ,Euro na nauke i szkolnictwo wyzsze”, adresowany
do przedstawicieli sektora nauki i szkolnictwa wyzszego.

Cykl regionalnych seminariéw dla rad gmin i powiatéw, majacych na celu informowanie
o mozliwosciach i zasadach udzielania wsparcia z Funduszy Europejskich.

26
7%, adresowanego

25 Szczegdlowe informacje na temat szkoleft mozna znalez¢ na stronie www.eurodlaprzedsiebiorcow.pl
26 Szczegblowe informacje na temat szkolet mozna znalez¢ na stronie www.euronakulture.eu
27 Szczegblowe informacje na temat szkoleft mozna znaleZ¢ na stronie www.euronaedukacje.com.pl
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= Organizacja seminariéw dotyczacych polityki spéjnosci na uczelniach (dla studentéw ostatnich lat
studiéw oraz studentow uniwersytetow I1I wieku).

Forum Funduszy Europejskich:

= III Forum Funduszy Europejskich, odbedzie si¢ 7-8.05.2010r., impreza bedzie miata na celu

umozliwienie wymiany doswiadczen oraz upowszechnianie efektéw wdrazania Funduszy 1 wzmacnianie

$wiadomosci spoleczefistwa na temat korzysci ptynacych z ich wykorzystywania.

Impreza bedzie sktadata si¢ w 2 czesci:

— Czesci zamknietej — w ramach, ktorej zostana zorganizowane panele tematyczne oraz gala rozdania
nagréd laureatom konkurséw ,,Polska pigknieje” oraz ,,Eurolider”,

— Czesci ogolnodostepnej — w ramach ktorej zostang zorganizowane stoiska wystawiennicze instytucji
zaangazowanych we wdrazanie Funduszy Europejskich oraz program artystyczny. W drugim dniu
imprezy odbeda si¢ takze obchody Dni Europejskich oraz Parada Schumanna.

Konkursy:

» Konkurs ,,Polska Pigknieje” (edycja 2010)*, konkurs zostal ogloszony w 01.2010r., najlepsze projekty
zwigzane z turystyka mozna zglasza¢ do 15.02.2010z.

Gloéwna nagroda w Konkursie jest statuetka ,,Polska Pigknieje — 7 Cudéw Funduszy Europejskich”,
tablica pamiatkowa oraz dyplom, a takze konkretne dzialania promocyjne na skale ogolnopolska.
Laureatéw Konkursu poznamy podczas gali towarzyszacej III Forum Funduszy Europejskich
w dniach 7-8 maja 2010r.

» Konkurs o Nagrode Ministra Rozwoju Regionalnego ,,Eurolider 2010”*, konkurs zostal ogloszony
w 01.2010r., kandydatow na Eurolidera mozna zglasza¢ do 26.02.2010r.
Ogloszenie wynikow konkursu nastapi podczas III Forum Funduszy Europejskich. Osoby
wyréznione otrzymajg dyplomy oraz nagrody w postaci udzialu w szkoleniach z zakresu Funduszy
Europejskich.

28 . . . . .. . S
Szczegblowe informacje na temat konkursu mozna znaleZ¢ na stronie: www.polskapieknieje.gov.pl

2 Szczegblowe informacje na temat konkursu mozna znalez¢ na stronie:

www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/eurolider/Eurolider2010/Strony/Eurolider_2010.aspx
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III. Wybrane wyniki badan opinii spofecznej na temat preferencji i potrzeb
informacyjnych w zakresie Funduszy”

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego prowadzi sukcesywnie badania poziomu wiedzy
spoleczenstwa w zakresie Funduszy Europejskich. Z najnowszych badan (z 2009 r.) wynika miedzy
innymi, Ze:

Respondenci raczej czekajq biernie na informacje niz ich aktywnie sami poszukuja, natomiast informacje
na temat FE uznajq przewaznie za interesujace.

Badani zauwazaja zmiany, jakie zaszly dzigki wstapieniu Polski do Unii Europejskiej, cho¢ dostrzegane
sa one w réznym stopniu w odniesieniu do poszczegdlnych plaszczyzn — w wickszym stopniu
w odniesieniu do Polski i wojewddztwa, a w mniejszym jesli chodzi o zycie codzienne.

Wsréd przewazajacej czedci badanych dominuje ,,zdroworozsadkowy”, waski sposéb rozumienia istoty
FE — czg¢éciej sa one rozumiane jako dotacja, pienigdze z Unii Europejskiej, a dopiero w dalszej
kolejnosci znajduje si¢ definiowanie FE przez pryzmat typéw dzialad oraz pryzmat grup docelowych
pomocy.

Nadal funkcjonuje stosunkowo waskie postrzeganie tych, ktorzy odnosza korzysci dzieki Funduszom
Europejskim, wedlug respondentéw sa to przede wszystkim rolnicy, przedsigbiorcy, wladze pafistwowe
i samorzadowe, a dopiero pdzniej ,,my wszyscy jako mieszkancy Polski”.

Znaczna cz¢$¢ badanych trafnie wskazuje grupy mogace aplikowaé o dotacje w ramach Funduszy
Europejskich. Widoczna jest tendencja znacznego wzrostu przekonania, iz aplikowa¢ o FE moga osoby
indywidualne.

Badani dostrzegaja przede wszystkim ,twarde efekty” interwencji FE, jak drogi, mosty, $ciezki
rowerowe, rzadziej efekty zwiazane z rozwojem zasob6w ludzkich. Nadal stosunkowo duzo badanych —
ok. jedna czwarta, nie potrafi wskaza¢ efektéw FE ani w skali kraju, ani w najblizszej okolicy.

Panuje stosunkowo duza nie§wiadomo$¢é badanych w zakresie korzysci finansowych dla kraju, tylko 12%
badanych poprawnie wskazuje ilo§¢ $rodkéw finansowych przyznanych Polsce na lata 2007 — 2013.
Ponadto, jedynie 50% badanych uwaza, ze sa przewidziane §rodki tylko dla ich wojewodztwa.

Wyniki badania wskazuja, iz jest niewielka rozpoznawalno$¢ instytucji odpowiedzialnych za koordynacje,
zarzadzanie 1 wdrazanie Funduszy Europejskich — zaréwno na poziomie regionalnym, jak i
wojewodzkim.

Wyniki badan pokazuja, ze dla Polakoéw najbardziej atrakcyjne sa informacje o tym, kto, na co i jak moze
uzyska¢ dotacje z Funduszy Europejskich jak réwniez informacje o inwestycjach realizowanych z
Funduszy Europejskich.

%0 Informacje zostaly opracowane na podstawie badania: Badania na reprezentatywnej probie 1610 Polakove920Q PBS
DGA.
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Wykres 1. Ktére z wymienionych typéw informacji dotyczacych Funduszy Europejskich sa dla Pana(i)
interesujace?

N =1610

o tym, kto, na co i
jak moze uzyskac
dotacje z FE

o inwestycjach, ktore
sg realizowane z FE

o tym, gdzie szukac
blizszych informacji
o FE

o szkoleniach,
kursach itp.
finansowanych z FE

o tym, ile pieniedzy z
FE pozostato oraz ile
juz zostato wydane

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Binteresujace (bardzo + raczej interesujace)
B nieinteresujace (raczej + zdecydowanie nieinteresujace)
W trudno powiedzieé

31 Bezpostredni link: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/Strony/Rapotty.aspx
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